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| 'identita «sonora» dell'impresa
costruita attraverso un podcast
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Un progettoin cuil'educazio-
nefinanziaria parlalalingua
di tuttiigiomni, e che inaugu-
railnuovo Athesis Podcast
Studio. E online «Contialla
mano», ilnuovovideo podea-
stdi Bvr BancaVeneto Cen-
trale in collaborazione con Il
Giornale di Vicenza, realizza-
o da Zeep!, I'agenzia di mar-
keting e creativita di Gruppo
Athesis. Parte dell’Athesis
Podcast Network, «Contial-
lamano-» é distribuito, oltre
chesulle principali piattafor-
medistreaming, anche sul
sito e suicanali socialde Il
Giornale di Vicenza: unascel-
ta che permette di raggiunge-
rele comunita del territorio
neiluoghi dove gia siinfor-
mano ogni giomo. La possibi-
lita didare aun progetto co-
mequesto una cassa diriso-
nanzalocale, autorevolee
capillare, éil valore aggiunto
diun gruppo come Athesis.
«Contiallamano» é anche
laprima produzione realizza-
tanelnuovo spazio del Grup-
podedicatoai podcast, che
apre ufficialmentele sue por-
te per produrre contenuti
audio evideo cheraccontino
ibrand. Natoin occasione
del 130esimo anniversario
dellabanca, «Conti allama-
no» hal’obiettivo direndere
l'educazione finanziaria ac-
cessibile e alla portatadi tut-
t. Attraversoun linguaggio
semplice e quotidiano, il pod-
cast trasforma temi comples-
siin contenuti chiari, concre-
ti e comprensi-
bili. Conlacon-
duzionedel
giomalista
Gianluca Dot-

ti, in compa-

gniadiospiti

ed espertidel-

labanca, le sei

puntate affron-

tano argomen-

timolto diversi tra loro, dal
pianodi accumulo al mutuo,
dalfondo pensione alla previ-
denzaintegrativa per liberi
professionisti. Sono scelte
cheincidono ogni giorno sul-
la vitae sul futuro difami-
glie, giovani e imprese, ma
che restano spesso percepite
comedistanti. Per una banca
di territoriocome Bvr Banca
Veneto Centrale, dasempre
vicina alle comunita in cui
opera, colma-

re questadi-

stanza é pri-

maditutto

unaresponsa-

bilita: signifi-

caaccompa-

gnare le perso-

nenelle scel-

te che conta-

noe offrire

loro strumenti di consapevo-
lezza, prima ancora che solu-
zioni.

Per Bvr Banca Veneto Cen-
trale, «Contialla mano» rap-
presentaun'evoluzione nel
meodo di comunicare con
clienti e territorio: un modo
per essere presenti nella quo-
tidianita delle persone con
contenuti utili,accompa-
gnandolein modo concreto
nelleloro decisioni. Un per-
corso costruitoinsieme a
Zeep!, che hasaputo tradur-
rel'identita dellabancainun
lingnaggio capace di parlare
atufti. Perché un podcast,
prima ancora che un conte-
nuto, & uno spazioin cui un'a-
zienda pud raccontarsi coni
propritempi ela propriavo-
ce,senzafiltri: non un sem-

plice strumento promoziona-
le, maun progetto editoriale
capace di costruire nel tem-
pofiducia e relazione. E pos-
sibile ascoltare «Conti alla
mano» su Spotity, Apple Pod-
casts e YouTube.

Uno spazio in
cui raccontarsi
coni propri
tempi
senza filtri
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